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ENTENDER CONCEPTOS HERRAMIENTAS TIPSVISIÓN DIFERENTE
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COMUNICACIÓN
CIENTÍFICA

ESCRITA

VERBAL

VISUAL

NO VERBAL

Propuestas de investigación 

Revisión de literatura

Artículos científicos 

Informes técnicos

Graphical abstract

Presentaciones congresos

Posters

Seminarios

Medios

Blogs

Redes Sociales 

Networking

Trabajo en equipo

Interdisciplinaria

Crosscultural

Comunicación estratégica 

Estrategias de comunicación

PRODUCCIÓN 
CIENTÍFICA

HABILIDADES 
INTERPERSONALES

DIVULGACIÓN
CIENTÍFICATU



BÁSICOS EN COMUNICACIÓN 

MÓDULO 1     



ESTRATEGIAS DE COMUNICACIÓNCOMUNICACIÓN ESTRATÉGICA VS.

Identificas un objetivo

Es un proceso planificación (1 segundo o 1 mes)

QUÉ 

Identificas diferentes perfiles 

Es un proceso implementación y adaptación

1. Qué quiero lograr?
2. Qué necesito comunicar para lograrlo?

1. Quién es mi audiencia?
2. Cómo adapto el mensaje?
3. Cómo lo comunico? 

A QUIÉN +  CÓMO

Canal
Circunstancia
Contexto



d.School Stanford



conectar



conectar



conectar



MIT - John Maeda



simplificar
eliminar lo obvio resaltar lo significativo



COMUNICACIÓN  ASERTIVACOMUNICACIÓN  EFECTIVA VS.

Te expresas de forma claridad y concisa 

Se focaliza en la comprensión 

CÓMO LO DIGO

Expresas tus opiniones y comentarios 

Gestionando conflictos 

1. Mensaje: síntesis y simplicidad
2. Mensajero foco en: tono + volumen + velocidad + pausas

1. Mensaje: necesidades + sentimientos (1º tuyos y luego de los demás)
2. Mensajero foco en: priorizarte, entenderte, darte tiempo

CÓMO ME SIENTO YO y luego los demás



conectar

claro conciso corto



ACTITUD COMUNICACIÓN  EFECTIVA

confirmar que la otra persona me ha entendido
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…..

…..

…..

…..

…..



MÓDULO 1     



Elije un tema (cualquiera)

Grábate con el móvil

Obsérvate (sin audio)

Escúchate (sin imagen)

Mira el video completo (con cariño)



Qué transmito? 

Gestos? Expresiones?

Obsérvate (sin audio)

Escúchate (sin imagen)

Qué te gustaría mejorar? (3)

Tono? Volumen? Velocidad? Pausas?

Claridad? Conciso? Muletillas?

Video completo



01. Qué decir 

El mensaje

necesita una estrategia:

1. Mapeo necesidades                              
de la audiencia:                                                  
qué quieren y necesitan 
escuchar, cuándo y cómo.

2. Defino mis necesidades 
estratégicas:                                                  
qué quiero transmitir, cómo y 
cuándo.

3. Estructura y flujo                                          
de la comunicación:                                         
timing 2/3

02. Cómo decirlo

La persona

el mensaje eres tú… :

1. La voz:                                                       
nuestra herramienta más importante, 
conocerla, prepararla y cuidarla.

2. Gestión de pausas:                                  
cuándo, cómo, para qué                                         
y porqué son claves.

3. Velocidad y volumen:                                    
cuándo, cómo, para qué                                         
y porqué son claves.

4. La mirada y la sonrisa: cuando, 
cómo, para qué y porqué son claves.

5. Lo que dices cuando no dices nada: 
postura, posición, proxemia y gestos.

COMUNICACIÓN ESTRATÉGICA + EFECTIVA + ASERTIVA 



herramientas



Mapeo necesidades:

Cómo quiero 
que me perciban?

Cómo quiero 
transmitir?

Cómo quiero 
sentirme?

Qué quieren? Qué necesitan? Qué les preocupa? Cómo puedo deleitarles?

YO (asertividad) AUDIENCIA (asertividad)



ESCRITA

NO VERBALVERBAL

VISUAL

PRODUCCIÓN 
CIENTÍFICA

HABILIDADES 
INTERPERSONALES

DIVULGACIÓN
CIENTÍFICA

Storytelling 

Principios de Diseño

Jerarquía de información

Data Storytelling 

CONECTAR

3C: claro + conciso + corto

Recursos Gráficos

la magia de la espiración

Postura

Proxemia

Pausas y matices

3C: claro + conciso + corto

Kinesis

HACER LA VIDA DE LAS PERSONAS + FÁCIL

eliminar lo obvio + resaltar lo significativo



Storytelling 

frameworks



Storytelling 

frameworks



Storytelling 

frameworks



Data Storytelling 

frameworks

CONECTAR

EXPLICAR DELEITAR

DATOS

DISEÑONARRATIVA

WOW

no es 
mostrar datos
es contar datos



Data Storytelling 

frameworks

no es 
mostrar datos
es contar datos



de diseño



diseña…
no decores. 





comunica con un 
único lenguaje visual. 





elije colores
con un propósito. 





comprime & separa





si lo puedes hacer
con menos... 
mucho mejor





la simetría es clave
y hermosa.





el espacio libre 
es clave mágico.
y necesario.





los detalles importan.
mucho.





Tipografías.



Tipografías.

RECURSOS 
GRAFICOS
RECURSOS 
GRAFICOS

Bodoni

Roboto

Serif

San serif



Tipografías.

RECURSOS 
GRAFICOS
RECURSOS GRAFICOS

Time New Roman

Estrategias de Jerarquía de información 
a través de la tipografía:

1. Mayúscula- minúscula: 
 mayor importancia (títulos) mayúscula – minúsculas texto 
 explicativo que apoya al título.

2. Tamaño: 
Misma tipografía ambas en mayúscula:
mayor importancia (títulos) más grande
menos importante pero relevante (subtítulo) más pequeño. 
(esto es ideal para textos cortos)

3. Negrita: 
Resalta jerarquía de título junto al tamaño
Resalta texto explicativo sobre lo que se quiere que se haga foco

4. Separación de texto: 
Es clave para reafirmar la jerarquía de la información entre los tres
Nivels (título, subtítulo y texto explicativo)

5. Color: 
Uniformidad de color en titulo es clave (mismo color siempre) 
Usarlo también para resaltar algo que sea clave.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisci elit, sed eiusmod tempor
incidunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laboriosam, nisi ut aliquid ex 
ea commodi consequatur. 



Tipografías.

RECURSOS 
GRAFICOS
Subtítulo 
Source:
“……..”

Roboto black

Georgia



Tipografías.

recursos 
gráficos
Subtítulos 
Source:
“……..”

Estrategias de Jerarquía de información 
a través de la tipografía:

1. Mayúscula- minúscula y tamaño
 colocar títulos en minuscala pero con una tamaño muy grande 
es una excelente estrategia. 



Imágenes



https://unsplash.com/es

Super recomendado para fotos de personas especialmente
(mi segundo recurso favorito)

https://unsplash.com/es


https://savee.it/

imágenes altísima calidad y diseño
Excelentes imagenes abstractas.  



Soluciones de Inteligencia Artificial
que pueden ahorrarnos (mucho) tiempo



proceso de investigación
Soluciones de Inteligencia Artificial

Interacción con papers

https://www.heuristi.ca/
https://www.openread.academy/


proceso de investigación
Soluciones de Inteligencia Artificial

Interacción con papers

https://www.paperbrain.org/
https://www.explainpaper.com/


adaptación de estilo
Soluciones de Inteligencia Artificial

alternativas a Chat GTP

10 razones por las que ClaudeAI es la mejor alternativa a ChatGPT •  nauKabits.com

https://claude.ai/login?returnTo=%2F%3F


diseño & desarrollo de la presentación
Soluciones de Inteligencia Artificial





https://gamma.app/


https://www.decktopus.com/templates


https://tome.app/lp/ai-presentations


https://www.popai.pro/ai-presentation?utm_source=google&utm_medium=search&utm_campaign=es&utm_id=ms&utm_term=ppt&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwurS3BhCGARIsADdUH50B64MuRAxUIbxEcrjYktJVSo5C-R1mLG8lRQ_j-zVAQLzk_sMw3NYaAlljEALw_wcB


https://www.mmhmm.app/meetings?utm_medium=cpc&utm_source=adwords&utm_campaign=s4_lp_0178&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwurS3BhCGARIsADdUH53RbPFjfA_soAGqJm8rWC7N9FU36paRuAJWTYlAEjaUM5Ld_qCZrGwaAgbsEALw_wcB


actitud
seguridad · confianza · serenidad · aplomo



coraje
atreveros a hacer algo diferente
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Graphics & data information
https://www.nytimes.com/interactive/2015/02/23/business/economy/the-changing-nature-of-middle-class-jobs.html
https://www.tableau.com/why-tableau/what-is-tableau#video
https://flourish.studio/
https://www.luzmo.com/product/embedded-analytics?utm_term=data%20visualisation&utm_campaign=EU_lp_visualization_HI_Rest&utm_source=google&utm_medium=cpc&hsa_acc=5687522894&hsa_cam=20522511734&hsa_grp=158845421688&hsa_ad=673019498612&hsa_src=g&hsa_tgt=kw
https://venngage.com/
https://flowimmersive.com/
https://www.rawgraphs.io/

Ejemplos Information design in science
https://shorthand.com/the-craft/an-introduction-to-digital-storytelling-platforms/index.html
https://www.imperial.ac.uk/stories/mission-to-the-sun/
https://stories.uq.edu.au/research/impact/2020/out-of-africa/

Research assistance:
https://www.heuristi.ca/
https://www.openread.academy/
https://www.explainpaper.com/
https://www.paperbrain.org/
https://typeset.io/
https://www.humata.ai/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAoae5BhCNARIsADVLzZcgNr8KDP2fW7q2RVE1GecqY33RHkDaYeXJ8frmu_vTjVTCNKg-MS0aAnUPEALw_wcB

Graphical sources:
https://sciencephotogallery.com/collections/biology
https://www.sciencephoto.com/set/3481/light-micrograph
https://www.nature.com/immersive/d41586-023-03872-z/index.html
https://www.nature.com/nature/collections
https://mindthegraph.com/es/
https://savee.it/

https://www.nytimes.com/interactive/2015/02/23/business/economy/the-changing-nature-of-middle-class-jobs.html
https://www.tableau.com/why-tableau/what-is-tableau#video
https://flourish.studio/
https://venngage.com/
https://flowimmersive.com/
https://www.rawgraphs.io/
https://shorthand.com/the-craft/an-introduction-to-digital-storytelling-platforms/index.html
https://www.imperial.ac.uk/stories/mission-to-the-sun/
https://stories.uq.edu.au/research/impact/2020/out-of-africa/
https://www.heuristi.ca/
https://www.openread.academy/
https://www.explainpaper.com/
https://www.paperbrain.org/
https://typeset.io/
https://www.humata.ai/?gad_source=1&gclid=Cj0KCQiAoae5BhCNARIsADVLzZcgNr8KDP2fW7q2RVE1GecqY33RHkDaYeXJ8frmu_vTjVTCNKg-MS0aAnUPEALw_wcB
https://sciencephotogallery.com/collections/biology
https://www.sciencephoto.com/set/3481/light-micrograph
https://www.nature.com/immersive/d41586-023-03872-z/index.html
https://www.nature.com/nature/collections
https://mindthegraph.com/es/
https://savee.it/
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